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Famllienhelm

Monatliche, bundesweit
verkaufte Auflage:

372.423 Expl.

(IVW 3/09)

Ausschlief3lich

Eigentumer von

Haus mit Garten

Internetservice
rundumshaus.com

Charakteristik

Familienheim und Garten — Ratgeber
fur Haus, Garten und Familie, erscheint
im 63. Jahrgang und positioniert sich
im Segment der Haus- und Garten-
zeitschriften.

Familienheim und Garten erscheint
monatlich bundesweit mit

372.423 verkauften Exemplaren
(IVW 3/2009) und gehort zu den
auflagenstarksten Titeln im Bereich
Haus und Garten.

Alle Abonnenten sind Ein-/Zweifamilien-
hausbesitzer und haben tiberdurch-
schnittlich grofe Garten.

Familienheim und Garten ist inhaltlich
auf die Interessen seiner Leser abge-
stimmt: Alle Themen, die die Instand-
haltung, Modernisierung und Reno-
vierung des Hauses, die Pflege von

Nutz- und Ziergarten und die Freizeit-
gestaltung betreffen, sind regelmaiiger
Bestandteil des Heftes.

Den Leser charakterisieren konkrete
Modernisierungs- und Renovierungs-
absichten sowie Erganzungs- und
Ersatzkaufe im Bereich Gartengerate.

DarUber hinaus erfreut sich Familien-
heim und Garten einer starken Leser-
Blatt-Bindung.

Das Online-Angebot von Familienheim
und Garten — www.FuG-Verlag.de —
zahlte im Jahresdurchschnitt
2008/2009* rund 49.500 Besucher
bei rund 360.000 Page-Views je Monat.

*November 2008 bis Oktober 2009




Famllienhelm

F+G-Leser leben im

eigenen Haus
mit Garten.

Gartengrofde:

@ 630 qm!

Gute Grunde...

... fur Thre Werbung in Familienheim und Garten:

1. Familienheim und Garten hat eine Familien, zahlreiche Anschaffungen

tatsachlich verbreitete Auflage von
373.039 Exemplaren (IVW 3/2009)

2. Die Haushaltsvorstande sind im

Schnitt um 60 Jahre und leben in
kleinen Mehrpersonenhaushalten,
Uberwiegend ohne Kleinkinder. Es
handelt sich zum groiten Teil um
Angestellte und Beamte, die etwa
zur Halfte berufstatig sind. Das
Haushaltsnettoeinkommen ent-
spricht dem Bundesdurchschnitt.

. Die Wohnhauser der Empfanger von

FuG sind zumeist alterer Bauart und
fast ausschlieRlich im Eigentum. Es
handelt sich um Ein- und Zweifami-
lienhauser mit einer Wohnflache von
durchschnittlich 138 gm.

. Die Haushalte reprasentieren ein

beachtliches Marktpotential. Es wer-
den, besonders von den jlingeren

und Hauserweiterungen geplant.
Dies zeigt unter anderem unsere
Leserbefragung ,,Gebaudemoder-
nisierung 2006“. Darlber hinaus
weist der Bedarf an hochwertigem
Handwerkszeug auf nennenswerte
Eigenarbeiten hin. Die Merkmale der
Kapitalbildung zeigen, dass die
Planungen der Haushalte eine solide
Grundlage haben.

. Alle Empfangerhaushalte haben

einen eigenen Garten, durchschnitt-
lich 630 gm grof3. Rund 39 Prozent
unterhalten einen Nutzgarten.

. Der hohe Anteil an Exklusivlesern

gegenulber anderen Titeln mit ver-
gleichbarem Umfeld macht FuG zu
einem wichtigen Werbetrager in der
Zielgruppe Haus- und Garten-
besitzer.




Famllienhelm

Erscheinungsweise

Monatlich — jeweils zum ersten Werktag
Mafe

Zeitschriftenformat
210 mm breit x 297 mm hoch

Satzspiegel
187 mm breit x 265 mm hoch

Spaltenanzahl/Spaltenbreite
4 Spalten mit jeweils 43 mm Breite

Anlieferung/Beilagen/Beihefter

Lieferanschrift

Westend Druckereibetriebe
Westendstr. 1, 45133 Essen

Die Anlieferung erfolgt vorzugsweise auf
Palette/n, die wie folgt deutlich zu
kennzeichnen sind mit:
Zeitschriftentitel, ggf. Regional-
ausgabe, Heftnummer (Monat).

Technische
Daten

Technik

Druckverfahren

Rollenoffset — 54er Raster, 300 dpi

Farbe: nach Euroscala (CMYK)
keine Sonderfarben

Druckunterlagen

Quark XPress bis Version 7.5 (Mac)
Schriften und Bildfeindaten mussen
beigefugt sein!

TIF (300 dpi), EPS (Texte mussen in
Pfade konvertiert sein), PDF (druckopt-
imiert fUr den Rollenoffset)

Andere Vorlagen nach Absprache

Datentransfer

FTP-Server (Verbindungsdaten anfragen)
E-Mail: Anzeigen@FuG-Verlag.de

CD, DVD

Bindeverfahren
Ruckenklebung

Zahlungs-
bedingungen

Zahlung

Zahlungsbedingungen

Falligkeit innerhalb 14 Tagen nach
Rechnungsdatum ohne Abzug

Bei Vorauszahlung 2% Skonto

Zahlungsmoglichkeiten

Bayerische Hypo- und Vereinsbank AG
Kto.-Nr. 3449629

BLZ 380 200 90

Postbank Koln
Kto.-Nr. 2384 86-506
BLZ 370 100 50

Umsatzsteuer-IdNr.
DE 122115905




Femlenheim

Monat

Januar

Februar

Marz

April

Mai

Juni

Themen

Haus: Dachsanierung — Dammung von Dach
und Geschossdecken

Praktische Bauvorschlage fiir Garten und Haus
Garten: Obstbaumschnitt

Garten: Winterblihende Geholze
Dungung und Pflanzenschutz

Haus: Dachsanierung — Innenausbau
Aktuell: Energie flrs Haus

Plus: Gesundheitsthemen

Haus: Dachsanierung aufen: Eindeckung, Solar
Praktische Bauvorschlage fir Garten und Haus
Garten: Frihe Salate

Gartenteich: Neuanlage Folienteich

Haus: Details, die Bauschaden ankundigen
Garten: Bambus-Exotik fur jeden Garten
Plus: Gesundheitsthemen

Haus und Garten: Sonnenschutz am Haus

und auf der Terrasse

Praktische Bauvorschlage fur Garten und Haus
Gerlste sicher machen

Garten: Schonere Kiichengarten

Gartentechnik: Test Motorsensen und Trimmer
Reportage: Prinzessinenhaus Wolfsgarten
Garten: Geholze im mediterranen Look

Plus: Gesundheitsthemen

Themenplan
Sonderthemen 2010

Monat
Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

Themen

Haus und Garten: Sichtschutz im und um
das Haus herum
Praktische Bauvorschlage fir Garten und Haus

Haus und Garten: Hauseinfahrt und Gartenwege
— Okologisch gebaut

Hausgestaltung mit Farbe, Pflanzen etc.

Plus: Gesundheitsthemen

Garten: Ernte und Lagerung

Haus: Schornstein — Sanierung, Systeme,
Planung und Bau

Praktische Bauvorschlage flr Garten und Haus
Garten: Herbstaussaaten

Haus: Kaminofen — Arten, Brennstoffe,
Technik, Planung

Das macht Hauser wettersicher

Plus: Gesundheitsthemen

Garten: Kartoffeln

Haus: Keller — Dammung, Feuchtigkeit,
Trocknung

Praktische Bauvorschlage fiir Garten und Haus
Garten: Schnitt der Ziergeholze

Haus: Familiengerechte Dusche — Systeme,
Bodengleiche Ablaufe, Tlren
Weihnachtsdekorationen

Plus: Gesundheitsthemen
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Erscheinungstag

Termine/Themen
2010

Anzeigenschluss

Druckunterlagen

Standige Themen

Aktuelle Themen der Wohnungs-
und Siedlungspolitik, des
Bausparens und zu Steuerfragen
Verbraucherinformation

Im Garten:

Obst, GemUse- und Ziergarten
Rasenpflege

Pflanzenschutz und Dingung
Bodenpflege und Kompost
Regenwassernutzung
Gartengerate und Gartenausstattung
Gewachshauser
Gartengestaltung

Pflanzung und Pflege von Blumen,
Geholzen, Stauden, Rasen und
Zimmerpflanzen

Rund um das Eigenheim:
Wohnen und Einrichten
Modernisierung und Renovierung
Anbau und Ausbau

Heimwerken und Hobby

Familie und Freizeit:
Hauswirtschaft, Kiche,
Gesundheit, Umwelt,
Jugendseite und Reisen




F%ngllenhein Preise
[T a'l:en Grundpreise/Kleinanzeigen/Sonderplatzierung

Rucktrittsrecht/Rabatte/Beilagen und Beihefter




g

*Alle Anschnittmafie jeweils zuziglich 3mm

Beschnittzugabe je angeschnittene Kante

Preise/bundesweit

* Mafie: Breite x Hohe (Zwischen- und Sondermaf3e auf Anfrage)

* Farbanzeigen: ausschlieBlich im Zusammendruck der Grundfarben Gelb, Magenta und Cyan nach Euroscala.

o Leichte Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Druckverfahrens begriindet.

¢ Bei Bunddurchdruck sind je Seite 11 mm von Satzspiegelinnenkante zu Bundmitte zu beriicksichtigen.
Bedingt durch die Rlckenklebung gehen davon etwa 3 mm verloren.

1/2.
Satzspiegel:
187 x 130

1/3.

Satzspiegel:

1/4.
Satzspiegel: Satzspiegel:
187 x 63

im Anschnitt: *

Satzspiegel: Satzspiegel: Satzspiegel:
43 x 130 91 x 63 187 x 30

1/16.

Satzspiegel: Satzspiegel:
91 x 30 43 x63
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Mindestformat: 1/4. Seite.
Andere Formate nach Absprache.

Farbanzeigen moglich — ausschlief-
lich nach Euroscala/CMYK.
Aufschlag je Grundfarbe 350,- Euro.

Die Preise sind nach Auflagenhohen
gestaffelt. Bei Schaltung in komplet-
ten Nielsen-Gebieten gelten die

jeweils ausgewiesenen Vorzugspreise.

Regionalanzeigen sind nicht rabatt-
fahig.

Druckunterlagen werden vom Kunden
gestellt. Bei Herstellung der Druck-
unterlagen durch den Verlag werden
die Herstellungskosten dem Kunden
in Rechnung gestellt.

Anzeigen- und Druckunterlagen-
schluss-Termin:
5 Werktage vor Anzeigenschluss

Preise/regional




quu;gilllenhein Leserdaten
i Garten

Die Leserbefragung 2009 wurde per Fragebogen in der .
Ausgabe 6/Juni 2009 sowie auf der Internetprasenz www.fug- GartengroBen
verlag.de im Zeitraum vom 1. Juni bis 15. Juli 2009 durchge-

flihrt. Insgesamt wurden 3.808 auswertungsfahige

Fragebogen eingesendet. unter 100 qm

100 bis u. 300 gm
300 bis u. 500 gm
500 bis u. 1000 gm
1000 gm und mehr

in Prozent

Themeninteresse

Pflanzen in Haus und Garten

Haus und Hobby
Verbraucherberatung

Gesundheit

in Prozent



llienhelim Auflage /Verbreitun
ol iflage/Verbreitung

§
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] \Slchleswig-l;lolsteinj“ e
Auflagenanalyse Verbreitungs-Analyse* 20.437 . ckienburgVorpommen.
s 1500
Druckauflage: Nach Nielsen: i S Hamburg 0,40% \
375.991 . . 1 6.562 §
I _ Nielsen-Gebiet | o /
Tatsachlich verbreitete Auflage: 2: gg% ele 81.296 s g
374.983 1,04% y; 0,40% ,
Nielsen-Gebiet I N'gggg!;e" Berlin |
Verkaufte Auflage: 35,70% 133.869 13,44% ?-;118/7
368.958 feste, zahlende 8%
’ : : Sachsen-Anhalt
Einzelbezieher Nielsen-Gebiet llla Nordrhein-Westfalen 2476
6,03% 22611 133.869 0,74%
368.777 davon im Rahmen Nielsen-Gebiet Illb 35,70% / B J
der Mitgliedschaft 6,80% 25499 Thiringen 308
Einzelverkauf Hessen 2.062 A
Nielsen-Gebiet IV 13.649 0,55%
Sammelbezug 3 6A%
. 23,34% 87.521  Rneinland-Pfalz i X
5.357 Sonstiger Verkauf . . 5737 :
_ Nielsen-Gebiet V + VI . 1'53% 7
669 Freistlcke 3,35% 12.562 / Y|1 ) s
durch Posteinweisun i )
€1 Nielsen-Gebiet VII oo L \
Unentgeltlich vertriebene Auflage: 3,10% 11.625 ' 87.521
— Werbeexemplare 7 23,34%
Baden-Wurttemberg
1.008 Rest, Archiv-, Insgesamt 265.8%?/9
Belegexemplare 100,00% 374.983 i

Basis der Auflagen- und Verbreitungsanalyse ist der Jahresdurchschnitt 2008,/2009 * Nur Bund
(12 Ausgaben Heft 7,/2008 bis 6/2009) der verbreiteten Auflage nach IVW



Familienhelm FuG-Online

www.FuG-Verlag.de

r-----------------------------------1
Das Online-Angebot von Familienheim und Garten — www.FuG- - : ; T
Verlag.de — und seinen Service-Sites “Ratgeber.com” und ' A\ ' Fr 2Ibnline
“Leserreisen” zahlte im Jahresdurchschnitt 2008,/2009* rund . 2.0 e .
49.500 Visits bei rund 360.000 Page-Views je Monat.

fur Bannerwerbung — ausschlieflich auf den Seitenflachen
rechts und links der Seiteninhalte.

Sponsorenlinks im Rahmen des Internetservices rundums-

i
1
1
Die Seiten sind vielfaltig nutzbar: :
1
1
1
haus.com mit zwolfmonatiger Minimumlaufzeit. I

Sonderverdffentlichungen in Kombination mit Beitragen im
Printmedium Familienheim und Garten.

Sprechen Sie uns an!




F?‘ljn1lllenhein
P

arten

Allgemeine

Geschaftsbedingungen

Die allgemeinen und unsere zusatzlichen Geschafts-
bedingungen, die Auftragsbestatigung und die jeweils
gliltige Preisliste sind fiir jeden Auftrag magebend.

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die
Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, inner-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
achtet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf
héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage flr Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarter-
mafden ausschlieflich in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift

veroffentlicht werden sollen, mlssen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, daf dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufihren ist.

Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort , Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoft
oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverzlglich mitgeteilt.

9. Firr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten
Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
chem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der

Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lt der Verlag
eine ihm hierflir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsver-
letzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung —
ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschréankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fUr Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages flr Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unbertihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dar-
Uber hinaus auch nicht firr grobe Fahrlassigkeit von
Erflllungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen
Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzuige. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

12. Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruck-
hoéhe der Berechnung zugrunde gelegt.



13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach
Veréffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Falligkeits-
zinsen in Hohe von 8% berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfulhrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restli-
chen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages uber die
Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstdcke,
Filme, Lithos, Matern und Zeichnungen sowie flr vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste genannte durchschnittliche Auflage unterschritten
wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage
100.000 bis zu 500.000 Exemplaren mindestens

10 Prozent betragt.

18. Betrifft Ziffernanzeigen: entféllt fiir Familienheim und
Garten

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand
ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht,
der Sitz des Verlages; auch flr das Mahnverfahren sowie

fir den Fall, daf der Wohnsitz und der gewohnliche Aufent-
halt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt ist, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart. Auf den Vertrag findet deutsches Recht
Anwendung.

21. Betrifft Sondervorschriften bei Auflagenminderungen
von Titeln mit weniger als zweimal wéchentlichem
Erscheinen, die heftbezogene Auflagendaten verdffentli-
chen: entféllt fiir Familienheim und Garten.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Der schriftlich oder auch miindlich erteilte Anzeigen-
auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den
Verlag rechtsverbindlich.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Be-
dingungen auch fir laufende Auftrage — sofern keine anders-
lautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit
dem Einflihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

¢) Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fern-
mundlich veranlaten Anderungen und Abbestellungen Uber-
nimmt der Verlag keine Haftung. Der Verlag haftet nicht bei
fernmindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmuindlich
erteilten Korrekturen fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.
Eine Haftung wird auch nicht Gbernommen, wenn sich
Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim
Druck zeigen. Der Werbungtreibende hat dann bei ungenii-
gendem Abdruck keine Anspriiche. Die eventuell entstehen-
den Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung der Druckunter-
lagen oder fiir Maschinenstillstand missen weiterberechnet
werden.

d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflich-
tet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergltung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergege-
ben werden.

e) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit
dem Verlag in Geschaftsverbindung treten, kann Voraus-
kasse bis zum AnzeigenschluBtermin verlangt werden.

f) Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebs-
storungen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80%
der im Durchschnitt der letzten vier IVW-Quartale verkauften
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhaltnis gekirzt, in dem die garantierte verkaufte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Alle

weiteren Anspriiche auf Erflillung oder Schadenersatz sind
ausgeschlossen.

g) Bei Auftragen fur Beilagen, Beikleber, Beihefter, PrintPro-
motion und Warenproben u.a. sind Schadensersatz-
anspriche gegen den Verlag wegen Nichtverdffentlichung
oder in sonstiger Weise nicht vertragsgerecht erfolgter
Verdéffentlichungen ausgeschlossen.

h) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Herstellungskosten
verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwai-
ge Mangel bei den Druckunterlagen und Belichtungsdateien
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungstreibende bei
ungenligendem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei Uberschreitung der im
Terminplan festgelegten Daten fur die Ubersendung der
Druckunterlagen kann keine Gewahr fiir eine einwandfreie
Druckwiedergabe Ubernommen werden.

i) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit des Anzeigen-
textes/Bildmotivs. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen
Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend
gemacht werden. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage
und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden.

J) Rucktrittsrecht fur Anzeigen-Auftrége bis jeweils 10 Werk-
tage vor Anzeigenschlusstermin; fiir Beilagen-/Beihefter-
Auftrage 2 Monate vor dem Beilage-Termin. Bei Beilagen-
/Beiheftern mit Konkurrenzausschlu kann kein Ruicktritts-
recht gewahrt werden.

k) Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdriickliche
Bestatigung des Verlages anerkannt.

1) Die Rabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftrags-
volumen innerhalb eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird die
fir den Auftraggeber jeweils guinstigere Staffel angewandt.
m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rech-
nungsbetrag aufgeschlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und
Beiheftern aus dem Ausland erfolgt die Rechnungstellung
ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Voraussetzung,
daf die Steuerbefreiung besteht und anerkannt wird. Der
Verlag behalt sich die Nachberechnung der Mehrwertsteuer
in der gesetzlich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, daf
die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bzw. der
Beilage/Beihefter bejaht.



Ein weiteres Produkt aus dem
F+G-Verlagsprogramm:

Fa%ilienheim Regelmafliges
wrr(Garten Themenangebot

Ratgeber fur Gesundheit und Wohlbefinden

Der Ratgeber fiir Gesundheit und Wohlbefinden : Ratgeber fiir
erscheint regelmaig zweimonatlich als fester l‘:ﬁﬁ;‘ggﬁw‘ Haus und Garten
Bestandteil von Familienheim und Garten. N> Ein praktischer Jahres-
kalender fur Hausbesitzer
20 F:r_ozent. der Leser von und Gartenfreunde
Familienheim und Garten
interessieren sich fiir Druckauflage: 19.000 Exemplare
Gesundheitsthemen. Verkaufte Auflage: 15.000 Exemplare
\ % PLUS bedient dieses Verbreitete Auflage: 18.000 Exemplare
L ! Ii Themeninteresse mit _ Verbreitung: Gesamtes Bundesgebiet
Lot Beitragen, die speziell auf die Zielgruppe: Eigentiimer selbstgenutzter
i IE)ese;_shchaft alcl)gesffur;\mt ;.md' Eigenheime mit Garten
en Themenplan finden Sie .
auf den Seit(fn 6 und 7. IENES . 144 Seiten
Familienheim und Garten- Verkaufsprels: 4,40 €
Leser zeichnen sich durch Erscheinungstermin: 1. August 2010
eine starke Bindung zu ihrer Anzeigenschluss: 15. Juni 2010
Zeitschrift aus. Nutzen Sie Anzeigenpreisliste: Bitte anfordern! -
diese Vertrauensbasis fir Fordern Sie Ihr Ansichtsexemplar an! -

Ihre erfolgreiche Werbung! Telefon 02 28/60 46 80 - Fax 02 28/60 46 830



