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1.

Geschäftsführerin 

Anja Monschau
Verlag@FuG-Verlag.de

Chefredakteurin

Cornelia Ziegler
Red@FuG-Verlag.de

Auf einen Blick1.

Verlag: Familienheim und Garten
Verlagsgesellschaft mbH
Oberer Lindweg 2
53129 Bonn

Telefon: 0228 604680
Telefax: 0228 6046830
E-Mail: Verlag@FuG-Verlag.de
Internet: www.FuG-Verlag.de
Handelregister: Amtsgericht Bonn HRB 5634

Erscheinungsweise: monatlich (siehe Terminplan)
Seitenpreis vierfarbig: 11.890 Euro
Seitenpreis schwarz/weiß: 7.650 Euro

2/23
Verbreitete Auflage: 312.066 Exemplare



2. Titelporträt

Modern, lesernah und viel Service – das bietet Familienheim und Garten.

Das Magazin richtet sich an Wohn-
eigentümer und -eigentümerinnen, 
die ihr Haus mit Garten selbst nut-
zen. Sie interessieren sich für alle praxis-
nahen Themen rund um Einfamilien- 
und Doppelhäuser, Eigentumswohnun-
gen, Balkon, Terrasse und Garten. 

Familienheim und Garten ist bei den 
monatlich erscheinenden Fachzeitschrif-
ten die Nummer 1 – mit der höchsten 
Aufl age! (Quelle Statista, Januar 2023). 
Der aktuelle Ratgeber für Haus, Woh-
nung und Garten er scheint im 77. Jahr-
gang monatlich bundesweit mit 
311.726 verkauften Exemplaren (IVW 
2/2023).

Als Mitgliedermagazin des Verbands 
Wohneigentum (VWE) erfreut sich 
Familien heim und Garten einer engen 

Leser-Blatt-Bindung. Das komplette 
Online-Angebot zählt im Jahresschnitt 
rund 508.000  Pageviews monatlich. 

Die Leserschaft des Magazins ist zu 
Hause in ihren eigenen vier Wänden. Sie 
erwartet kompetente, fun dierte Bera-
tung in allen Fragen rund um Haus, 
Renovierung und Sanierung, Garten-
gestaltung und -pfl ege sowie Ökologie. 

Ideen und Anleitungen für effi zientes 
und energiebewusstes Modernisie-
ren und Renovieren des Hauses oder 
der Wohnung zur Nutzung für die 
kleine und große Familie sind Haupt-
schwerpunkte des Magazins. Dazu 
gehören naturnahes Gärtnern ebenso 
wie Pfl anztipps und Beratung für den 
beliebten eigenen Nutz- und Ziergarten. 
Alle Themen sind fundiert aufbereitet 

und exzellent von unseren Fachautorin-
nen und -autoren recherchiert. Famili-
enheim und Garten ist serviceorientier-
ter Ideen- und Rat geber zugleich.

Darüber hinaus informiert das Magazin 
über alle aktuellen Verbandsthemen 
rund um Wohneigentum, Wohnungs-
politik, Recht und Steuern.



3. Leserdaten – Marktforschung 2020

Unsere Leserinnen und Leser sind

Wohneigentümer • Gartenbesitzer • Familienmenschen • Heimwerker
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Leserschaft
89 % der Leserinnen 

und Leser lesen 
jede Ausgabe.
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Best Ager
86 % sind Best Ager 

(über 50 Jahre). Im Mittel 
sind sie 63 Jahre alt.
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Haushaltsgröße
89 % der Haushalte 

sind 2-Personen-Haushalte 
und mehr.

Hausgröße/Wohnfläche
140 m2 beträgt die 

Hausgröße/Wohnfläche 
im Schnitt.

Gartengröße
580 m2 beträgt die 

Gartengröße
 im Schnitt.

Quelle: FuG-Leserbefragung 2020
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4. Auflage und Verbreitung

Auflage

Druckauflage 308.586

Tatsächlich verbreitete 
Auflage 315.717

Verkaufte Auflage 315.399

Nach Nielsen

Nielsen-Gebiet I
60.005

Nielsen-Gebiet II
124.246

Nielsen-Gebiet IIIa
18.034

Nielsen-Gebiet IIIb
20.779

Nielsen-Gebiet IV
80.260

Nielsen-Gebiet V + VI
5.726

Nielsen-Gebiet VII
6.667

Insgesamt 315.717

Basis der Angaben zu Auflage und Verbreitung ist der aktuelle Jahresdurchschnitt 
(12 Ausgaben) der verbreiteten Auflage nach IVW.

* Nur Bundesrepublik

Verbreitung*

Baden-Württemberg 
20.780

Mecklenburg-Vorpommern
510

Nordrhein-Westfalen
124.250

Schleswig-Holstein
13.930

Rheinland-Pfalz
3.610

Saarland
2.310

Hessen
12.120

Berlin
3.960

Bremen
3.440

Thüringen
760

Sachsen
5.900

Sachsen-Anhalt
330

Brandenburg
930

Hamburg
4.370

Niedersachsen
38.260

Bayern
80.260



1. Themen und Termine: 
Haus, Garten, Familie und Freizeit

5.

Termine
Haus und Wohnen: bauen, 
renovieren, einrichten

Schöner Garten: gestalten, 
pflanzen und pflegen

Specials

Ja
nu

ar ET: 02.01.24
AS1: 01.12.23
AS2: 09.11.23
DU: 06.12.23

Dachbepflanzung, 
Vorteile für Haus + Klima, 
nachträglicher Aufbau

Hochbeete und Gewächshäuser
Alles Grün! Klimabewusst wohnen 
und leben

Fe
br

ua
r ET: 01.02.24

AS1: 02.01.24
AS2: 06.12.23
DU: 10.01.24

Energie sparen durch Dämmen 
und neue Fenster

Wasser sparen: 
Pflanzenbewässerungssysteme, 
Zisternen, Fasspumpen

Gesundes Schlafzimmer + 
Lüftungsanlagen, 
Schimmel vorbeugen

M
är

z ET: 01.03.24
AS1: 31.01.24
AS2: 11.01.24
DU: 07.02.24

Heizungstausch, Übergangs- 
und Hybridlösungen, 
Wärmepumpen

Natürlich! Teich
Frühjahrsputz draußen 
für Holz und Stein

A
pr

il ET: 02.04.24
AS1: 01.03.24
AS2: 08.02.24
DU: 07.03.24

Die Sonne als Heizung: 
Solarthermie

Gärtnern in Zeiten des 
Klimwandels, 
Rasen und Klimwandel

Fassaden begrünen 
(Klimaschutz im Haus)

M
ai ET: 02.05.24

AS1: 02.04.24
AS2: 11.03.24
DU: 09.04.24

Rund um Wärmepumpen, 
Stromverbrauch, 
Strom sparen mit PV

Neue Geräte: 
Alles Akku oder was?

Torffrei Gärtnern

Ju
ni ET: 01.06.24

AS1: 02.05.24
AS2: 09.04.24
DU: 07.05.24

Photovoltaik + Energiespeicher
Smart, Elektro, Benzin, von Hand 
mähen: Was denn jetzt?

Regenwassernutzung im Garten: 
Rigolen, Regenwasserspeicher, etc.

Ju
li ET: 01.07.24

AS1: 31.05.24
AS2: 08.05.24
DU: 07.06.24

Power! Rund ums 
Balkonkraftwerk

Outdoormöbel, Grillneuheiten Regenwassernutzung fürs Haus

A
ug

us
t ET: 01.08.24

AS1: 02.07.24
AS2: 13.06.24
DU: 10.07.24

So funktioniert 
Hitzeschutz im Haus

Natürlich düngen Sommerküche im Garten

Se
pt

em
be

r ET: 02.09.24
AS1: 02.08.24
AS2: 15.07.24
DU: 09.08.24

barrierefrei (1): Kleines Bad 
ganz groß, Best Ager Bad

Gärtnern ohne Mühe 
(auch im Alter)

Gärtnern mit Hügelbeet

O
kt

ob
er ET: 01.10.24

AS1: 30.08.24
AS2: 12.08.24
DU: 09.09.24

barrierefrei (2): 
So wird das Heim zum 
Mehrgenerationenhaus

Gartenabfall gibt es nicht: 
Rund um Laub, Kompost etc

Wie Sie Ihr Haus aufstocken

N
ov

em
be

r ET: 02.11.24
AS1: 02.10.24
AS2: 12.09.24
DU: 10.10.24

Länger schön: 
Outdoormöbel und Terrassen

Sicherheit rund ums Haus Möbel made in Germany

D
ez

em
be

r ET: 02.12.24
AS1: 31.10.24
AS2: 11.10.24
DU: 08.11.24

Mehr Platz: 
(1) Das Dach ausbauen

Von Mobiliar bis Pflanzen: 
Überwintern im Garten

Präriegarten anlegen, 
Überlebenskünstler im Garten



Termine
Haus und Wohnen: bauen, 
renovieren, einrichten

Schöner Garten: gestalten, 
pflanzen und pflegen

Specials
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Photovoltaik + Energiespeicher
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mähen: Was denn jetzt?

Regenwassernutzung im Garten: 
Rigolen, Regenwasserspeicher, etc.
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t ET: 01.08.24
AS1: 02.07.24
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Se
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Outdoormöbel und Terrassen

Sicherheit rund ums Haus Möbel made in Germany

D
ez
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be
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Mehr Platz: 
(1) Das Dach ausbauen

Von Mobiliar bis Pflanzen: 
Überwintern im Garten

Präriegarten anlegen, 
Überlebenskünstler im Garten

ET: Erscheinungstermin; AS1: Anzeigenschluss; AS2: Redaktionsschluss für Sonderwerbeformen; DU: Druckunterlagen

Ständige Themen:

Monatsaktuelle Gartenarbeiten mit vielen Tipps aus der Praxis, interessante Produktneuheiten, kreative Ideen für Haus & Garten, 
Küchentipps & Rezepte



6. Anzeigenpreise und -formate

Kleinanzeigen 

je 1-spaltige 38 mm breite Zeile (s/w) 7,25 €
je 1-spaltige 38 mm breite Zeile (4c) 11,25 €

Platzierungszuschläge

2. Umschlagseite 760,00 € 
4. Umschlagseite 995,00 €

Rabatte

Malstaffel
ab 3 Anzeigen 5 %
ab 6 Anzeigen 10 %
ab 12 Anzeigen 15 %

Mengenstaffel
ab 1 Seite 5 %
ab 3 Seiten 10 %
ab 6 Seiten 15 %
ab 12 Seiten 20 %

Regionale Anzeigen Preise auf Anfrage

Beilagen (inkl. Porto und technische Kosten)

Max. Format 195×280 mm, max. Gewicht 40 g
Mindestbelegung 10.000 Exemplare 
Verarbeitungszuschuss 1,5 % 
Lieferung frei Druckerei 15 Tage vor Erscheinungstag 

bis 10 g Gewicht
je tausend Exemplare 85,00 €

für jede weiteren angefangenen 5 g
je tausend Exemplare 8,00 €

Postkarten beilegen
je tausend Exemplare 55,00 €

Postkarten aufgeklebt auf Anfrage

Beihefter (inkl. Porto und technische Kosten)

Vierseitig/ca. 25 g/200×285 mm
je tausend Exemplare 105,00 €

Heft im Heft

4/8/12/16 Seiten als Umfangserweiterung
zum Herausnehmen auf Anfrage

Verbindliche Muster benötigen wir vier Wochen vor Erscheinen.
Beilagen/Beihefter/Postkarten/Heft im Heft sind nicht rabattfähig.
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*  Anschnittgrößen zuzüglich 3 mm Beschnittzugabe allseitig. Kleinstes Anschnittformat: 1/8 Seite quer. 
Schriften/Logoabstand: mindestens 3 mm bis zum Beschnitt.

Sondermaße und regionale Anzeigen auf Anfrage. 

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Advertorial und weitere Sonderwerbeformen7.

Hersteller Makita Stihl Worx

Produkt-
bezeichnung

DUH502Z HSA56 WG260E

Preis UVP 383,30 Euro 
mit Akku und Ladegerät

417 Euro 
mit Akku und Ladegerät

169,93 Euro 
mit Akku und Ladegerät

Mehr Info www.makita.de www.stihl.de https://eu.worx.com/de-de/

Gerät und 
Handhabung

18 Volt, Leistung/Kapazität 90 Watt-
stunden, Ladezeit Akku 45 min, 
Gewicht 5,7 kg, Schnittstärke 21,5 mm, 
Messerlänge 50 cm, zurückstehende 
Messer, kein Wellenschliff, Anstoß-
schutz, drehbarer Handgriff.

36 Volt, Leistung/Kapazität 156 Watt-
stunden, Ladezeit Akku 55 min, 
Gewicht 2,9 kg, Schnittstärke 20 mm, 
Messerlänge 45 cm, zurückstehende 
Messer, Wellenschliff, Anstoßschutz, 
drehbarer Handgriff.

20 Volt, Leistung/Kapazität 90 Watt-
stunden, Ladezeit Akku 40 min, 
Gewicht 2,1 kg, Schnittstärke 19 mm, 
Messerlänge 61 cm, zurückstehende 
Messer, Wellenschliff, kein Anstoß-
schutz, kein drehbarer Handgriff. 

Das �el uns 
positiv auf

Verarbeitung, Motorleistung, schneller 
Messerstopp, Akku-Ladezeit, Akku-
Kapazität, Lautstärke, Schneidleistung, 
sauberer Schnitt.

Verarbeitung, Motorleistung, Klingen-
qualität, Schneidleistung, sauberer 
Schnitt.

Verarbeitung, schneller Messerstopp, 
Lautstärke.

Das �el uns 
negativ auf

Nicht ganz günstig. Messerstopp, Lautstärke. Akku-Kapazität.

Fazit Wer einen großen Garten mit vielen 
Heckenbereichen hat und etwas mehr 
Geld investieren möchte, für den ist 
die Makita DUH502Z die beste Wahl. 
Sie ist kraftvoll und effektiv wie es 
früher nur Benzingeräte waren. Und 
dabei leise und emissionsfrei. Aufgrund 
der durchdachten Konstruktion kann 
man die Makita weitgehend kräfte-
schonend nutzen. 

Die Stihl Akku Heckenschere HSA56 
ist genauso leise wie die von Worx 
im Test. Beim Messerstopp ist sie spät 
dran. Die verwendeten Materialien 
und die Verarbeitung sind dem 
Anspruch des Herstellers entspre-
chend sehr hochwertig. Was auch 
auf die Motorleistung zutrifft. Gemein-
sam mit der ausgezeichneten Klin-
genqualität führt das zu einer Spitzen-
Schneidleistung. Zweige und Äste 
werden sehr sauber abgeschnitten. 

Die Worx-WG260E ist gut verarbeitet 
und dabei eine sehr leichte 20-V-Akku-
Heckenschere für Arbeiten in kleineren 
Gärten mit einem überschaubaren 
Heckenbestand. Denn die Leistungs-
fähigkeit des Akkus ist mit 40 Watt-
stunden Kapazität bald erschöpft. Wer 
im System bleibt, kann sich durchaus 
einen zweiten Akku leisten. Übrigens 
ist die Worx WG260E eine der lei-
sesten Maschinen. Und selbstverständ-
lich verfügt sie über einen schnellen 
Messerstopp. 

M. E.

Unser Urteil gut + gut + gut

Übersatz der Seite 14

Fo
to

s:
 ©

 B
fC

Pr
ax

is
te

st
 

H
ec

ke
ns

ch
er

en

GÄRTNERN FUG 9 | 2314

Advertorial

Die ideale Werbeform für erklärungsbedürftige  
Pro dukte. Advertorials sind zuverlässige Werbe-
botschafter und profi tieren von der hohen 
Glaubwürdigkeit und  Leser-Blattbindung.

1. Advertorial print

2. Advertorial online

3.  Advertorial print/ 
Kombi online

Weitere Sonderwerbeformen

Auch Medienkooperationen print wie online, 
Sonderveröffentlichungen und Gewinnspiele
entwickeln wir gerne gemeinsam mit Ihnen. 

In unserer Rubrik „Praxistest“
halten wir unser Testlogo 
gerne für Sie bereit!

Gestaltung und Koordination übernehmen wir für Sie! Über Konditionen, weitere Möglichkeiten und Termine 
für Sonderwerbeformen (Redaktionsschluss für AS2 siehe bitte unter 5. ) informieren wir Sie gerne individuell. 
Sprechen Sie uns für Ihr Angebot jederzeit an!

Übersatz der Seite 12

WORX NITRO bietet Ihnen extrem robuste Tools für schwere 
und groß�ächige Arbeiten. Gemacht für den täglichen 
Einsatz von professionellen Anwendern bietet es Ihnen mit 
bis zu extrem leistungsstarken 80 V die volle Power für 
anspruchsvollste Aufgaben. Neben vielen innovativen 
Features und hervorragender Ergonomie besticht die 
NITRO-Serie durch außergewöhnliche Leistung. Das Beste: 
Dank des �exiblen Akku-Systems PowerShare PRO nutzen 
Sie ganz bequem immer dieselben Akkus – ganz gleich ob 
20 V, 40 V oder 80 V – für unsere Elektrowerkzeuge.

POWER OHNE KOMPROMISSE

Die neuen PowerShare Pro-Akkus sind für den harten 
Arbeitsalltag und Aufgaben gemacht, die maximale Leistung 
und minimale Kompromisse erfordern. Dafür sorgen viele 
kleine Verarbeitungsdetails, die zusammen eine außer-
gewöhnliche Leistung ermöglichen: Mit dem intelligenten 
Batteriemanagementsystem und einem speziellen Hitzeschutz 
der Zellen lassen sich die Batterien deutlich schneller und 
schonender laden. Dadurch halten sie länger und stellen 
die benötigte Energie ef�zienter zur Verfügung. Das macht 
sie zum idealen Begleiter der neuen WORX-NITRO-Serie!

Die bürstenlosen Motoren mit kompaktem Design verhindern 
Reibung oder Energieschwund und erzielen so bis zu 50 % 
längere Laufzeiten, 25 % mehr Kraft und eine zehn Mal 
längere Lebensdauer als herkömmliche Modelle mit Bürsten-
motor.

WORX-NITRO AKKU-BOHRHAMMER WX381

Der WORX Akku-Bohrhammer WX381 überzeugt mit seinen 
Funktionen Bohren, Hammerbohren und Meißeln. Durch 

den Akkubetrieb ist er �exibel einsetzbar und erbringt starke 
Leistung.

Der Akkubohrer ist mit einem SDS+ Bohrfutter ausgestattet, 
das einen schnellen und einfachen Wechsel der Bohrer 
bietet. Mit einer Drehzahl von 0 – 1.350/min (Umdrehungen) 
ist schnelles Bohren möglich. Die Bohrkapazität liegt bei 
bis zu 22 mm in Beton, 28 mm in Holz und 13 mm in Stahl. 
Die Drehzahl können Sie dabei stufenlos anpassen, um 
stets anwendungs- und materialgerecht zu arbeiten.

WORX-NITRO AKKU-WINKELSCHLEIFER WX812

Mit einer Trenntiefe von 35 Millimetern trennt der Akku-
Winkelschleifer mit einem Schnitt genauso viele Dachziegel 
wie mancher größerer Winkelschleifer, ist jedoch nur halb 
so schwer. Durch sein geringes Gewicht und die optimale 
Ergonomie des Slim-Body-Designs des Werkzeugs wird 
auch anspruchsvolles Arbeiten erleichtert. Selbst in beengten 
Platzverhältnissen �nden Sie dank der kurzen Bauform 
jederzeit einen sicheren Griff.

WORX-NITRO SLAMMERDRILL WX354

Der WORX SlammerDrill schafft es, Löcher in äußerst 
harten Stahlbeton (bis C30/37) und Mauerwerk zu bohren. 
Aber er kann auch Stahl und sogar feines Holz sauber 
durchbohren. Der bürstenlose langlebige Motor wird unter-
stützt durch eine exakte Zweifach-Drehmomenteinstellung: 
Stufe eins für hohes Drehmoment, Stufe zwei für schnelle 
Umdrehungen. Damit bohrt der WORX SlammerDrill Löcher 
mit einem Durchmesser von 10 Millimetern in Stahlbeton 
und Beton, Mauerwerk 16 mm, von 13 mm in Stahl und 
von 40 mm in Holz.

WORX-NITRO AKKU-KREISSÄGE WX520

Die WORX-Nitro 20-V-Akku-Kreissäge WX520 ist ideal für 
schnelle und präzise Quer-, Längsschnitt- und Fasenschnitte. 
Sie wird von einem leistungsstarken bürstenlosen Motor 
angetrieben, der die gleiche Leistung wie eine kabel-
gebundene Säge mit 900 W liefert und gleichzeitig eine 
50 % längere Laufzeit und eine 10-mal längere Lebensdauer 
als ein Bürstenmotor gewährleistet. Das 190-mm-Sägeblatt 
bietet eine Sägetiefe von 67 mm und sorgt mit einer Dreh-
zahl von 6.100 U/min für gleichmäßige, saubere Schnitte.

Mit nur 3,5 kg ist die WORX WX520 wesentlich leichter 
als kabelgebundene Sägen.

WORX-NITRO AKKU-SCHLAGSCHRAUBER WX272

Der WORX-Nitro WX272 Akku-Schlagschrauber wird von 
einem bürstenlosen Motor angetrieben. Daraus leitet er nicht 
nur seine kompakte Form, sondern auch seine um 50 Prozent 
längere Laufzeit und 25 Prozent mehr Leistung als ein her-
kömmlicher Schlagschrauber ab. Er erreicht in der Spitze ein 
Anzugs-Drehmoment von 300 Nm über eine drei Stufen-
Regelung.

Weitere Informationen gibt es unter eu.worx.com/de-de
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Powertools von WORX
GEWINNEN SIE:

Machen Sie mit und gewinnen Sie: 
kraftvolle WORX-Elektrowerkzeuge 
im Wert von mehr als 2.150** Euro! 
Inkl. Akkus und Schnellladegerät.

f2× WX381 WORX-Nitro Akku-Bohrhammer 
im Wert von je 199,99 Euro

f2× WX812 WORX-Nitro Akku-Winkelschleifer 
im Wert von je 199,99 Euro

f2× WX354 WORX-Nitro Akku-SlammerDrill 
im Wert von je 199,99 Euro

f2× WX520 WORX-Nitro Akku-Kreissäge 
im Wert von je 249,99 Euro

f2× WX272 WORX-Nitro Akku-Schlagschrauber 
im Wert von je 229,99 Euro

Bis zum 31.10.2023 anrufen und gewinnen: 0137 99 11 999*, Stichwort „WORX“ und Nennung Ihrer Telefonnummer, Ihres Namens und 
Ihrer vollständigen Adresse.
Hinweise zu unseren Gewinnaktionen �nden Sie im Impressum.
*0,50 Euro/Anruf (aus allen deutschen Netzen) I **Eine Barauszahlung der Gewinne ist nicht möglich.

ANZEIGE
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WPC-Terrassendielen liegen 
im Trend. Kein Wunder: Sie 
sind p�egeleichter als Holz 
und auch noch splitterfrei.

Wenig bekannt ist jedoch, 
dass es je nach Material-
mischung, Herstellungsverfah-
ren und Aufbau der Dielen 
zwischen den Produkten 
große Unterschiede insbeson-
dere bei der Haltbarkeit gibt. 
Wer nicht nach wenigen Jah-
ren seine Dielen austauschen 
möchte, sollte sich daher 
vorab gut informieren. 25 bis 
50 Jahre Garantie gegen 
Verziehen, Verrotten und 
sogar Verblassen und Ver�e-
cken gibt es bei privater Nut-
zung zum Beispiel vom WPC-
Dielen-Er�nder Trex Com-
pany. Auch bei P�egeleich-
tigkeit, Ästhetik und Nachhal-
tigkeit punkten die Modelle 
des Herstellers, die preislich 
bereits auf dem Niveau güns-
tiger Holzdielen starten.

Nachhaltig macht die Dielen, 
dass sie noch viele Jahre hal-
ten, wenn Holz- und konven-
tionelle WPC-Dielen längst 
ausgetauscht werden müssen. 
Außerdem bestehen sie zu 
95 % aus recycelten PE-Folien 
und industriellen Holzresten. 
Beides schont wertvolle Res-
sourcen. Dazu kommt eine 
Produktion ohne schädliche 
Chemie und der Wegfall 
umweltbelastender P�egemit-
tel. Wasser und Seife reichen, 
um die gute Optik zu bewah-
ren. Über die Jahre spart das 
nicht nur jede Menge Arbeit, 
sondern auch Geld, da nichts 
geschliffen, lackiert, geölt oder 
versiegelt werden muss.

Haltbar wird die Diele außer 
durch eine ausgewogene 
Materialmischung auch durch 
einen einzigartigen Schutz-
mantel. Er wird im sogenann-
ten Koextrusionsverfahren 
unablösbar mit dem Dielen-

körper verschmolzen und 
schützt ihn auf drei Seiten vor 
Witterung und Abnutzung. 
Auf der Unterseite ist der 
Mantel offen, damit sich der 
Dielenkern bei Temperatur-
wechseln ausdehnen und 
zusammenziehen kann. Quasi 
als willkommener Neben-
effekt ermöglicht er eine 
besonders naturnahe, drei-
dimensional gemaserte Holz-
optik. Jede Diele erhält so 
eine besonders edle Ästhetik.

WPC-DIELEN: 
DIE WICHTIGSTEN 
UNTERSCHEIDUNGS-
MERKMALE

Ein besonders augenfälliges 
Unterscheidungsmerkmal bei 
WPC-Dielen ist die Art des 
Pro�ls. Es gibt Hohlkammer-
und Vollpro�le sowie kamm-
artige Pro�le. Hier sind ein-
deutig Voll- und Kammpro�l-
Produkte zu empfehlen, da 
Produkte mit Hohlkammer-

Trex Enhance Naturals
Farbe Foggy Wharf
(Unterseite Kamm)

Trex Transcend
Farbe Tiki Torch
(Unterseite Voll)

Pro�l dazu neigen, sich zu 
verziehen. Zudem kann Was-
ser in die Hohlkammer gelan-
gen und die Diele von innen 
schädigen.

Weiterhin unterscheiden sich 
WPC-Produkte beim Holzan-
teil. Bei vergleichsweise hohem 
Holzanteil und ohne Schutz-
schicht besteht die Gefahr, 
dass Wasser in die Holzfasern 
zieht und die Dielen nachhal-
tig Schaden nehmen. Auch 
Fleckenbildung wird dann 
gefördert. Diese Produkte müs-
sen daher kontinuierlich mit 
Spezialp�egemitteln versiegelt 
werden. Ohne Beschichtung 
verfärben sich die Holzfasern 
im Material außerdem, 
worunter die Optik der Dielen 
erheblich leiden kann.

Angesichts dessen sind 
beschichtete Dielen grundsätz-
lich die bessere Wahl. Doch 
auch hier gibt es wichtige 

Unterschiede. Manche Schutz-
schichten etwa sind nicht 
besonders robust oder UV-

resistent. Außerdem sind viele 
Beschichtungen nur au�ami-
niert oder sogar nur aufgeklebt 

und lösen sich oft nach weni-
gen Saisondurchläufen vom 
Dielenkörper. Hier sollte darauf 
geschaut werden, dass die 
Diele samt Beschichtung wie 
bei Trex Company im so 
genannten Koextrusionsverfah-
ren produziert wurde. Dies 
garantiert, dass die Schutz-
schicht und der Dielenkern fest 
miteinander verschmolzen sind 
und ein Ablösen unmöglich ist.

Wer Wert auf Nachhaltigkeit 
legt, sollte zudem außer auf 
eine lange Haltbarkeit auch 
auf einen möglichst hohen 
Anteil an Recycling- und indus-
triellen Restmaterialen achten. 
Beides schont Ressourcen. Mehr 
Infos unter de.trex.com
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GEWINNEN SIE MIT TREX TERRASSENDIELEN 
UND DER ULTSCH GMBH FASSADE & TERRASSE

Machen Sie mit und gewinnen Sie mit etwas Glück 20 m² Terrassendielen 
inklusive Befestiger und Anlieferung im Gesamtwert von 3.000 Euro**.

Bis zum 30.04.2023 anrufen und gewinnen: 0137 99 11 999*, Stichwort „Trex“ und Nennung Ihrer Telefonnummer, Ihres Namens 
und Ihrer vollständigen Adresse. Hinweise zu unseren Gewinnaktionen �nden Sie im Impressum.
*0,50 Euro/Anruf (aus allen deutschen Netzen) I **Eine Barauszahlung der Gewinne ist nicht möglich.

Die kostenlose Anlieferung kann nur innerhalb Deutschland bzw. dem deutschen Festland erfolgen.

WPC-Diele ist nicht gleich WPC-Diele:

Manche Modelle 
stechen heraus

de.trex.com

ANZEIGE



Bannerwerbung auf www.FuG-Verlag.de – Start jederzeit

Gezählt werden monatlich vollständige 
Seitenaufrufe (Pageviews) der Artikel 
unseres Webauftritts. Bilder oder 
Downloads sowie systemtechnische 
Seitenaufrufe sind in der Zählung nicht 
enthalten. Die nebenstehende Angabe 
ist ein Durchschnittswert der letzten 
18 Monate.

Unsere Website wird kontinuierlich auf die aktuellen gültigen 
Leistungsoptimierungen und Veränderungen des Algorithmus 
von Google untersucht und angepasst. So gewährleisten wir – 
neben der Unterstützung allgemeiner SEO-Maßnahmen:
✔ bestmögliche Auffindbarkeit
✔ schnellste Erreichbarkeit und Respondtime Ihrer 

Inhalte – auf dem Desktop und mobil
✔ angepasstes Layout für die optimale Darstellung 

an allen Endgeräten.

www.FuG-Verlag.de

Werbeform Pixel Preise/bei 30.000 garantierten 
Ad-Views je Monat

1 Monat 2 Monate 3 Monate
1 Skyscraper 160×300 325 € 650 € 820 €
2  Skyscraper 160×600 540 € 1.080 € 1.355 €
3  Sponsor-Button 220×190 435 € 870 € 1.080 €

Format: JPG oder animiertes Gif bis 300 KB

8. Online | Banner
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Online | Microsite9.

Nutzen Sie die gezielte Ansprache an Ihre Zielgruppe und messen Sie den Erfolg dieser
Seite. Wir gestalten Ihre kleine Website als Microsite – für Desktop und Mobile.

www.FuG-Verlag.de/microsites – kleine Website

Textlängen je Seite sind max. 4.000 
Zeichen, Mindestlaufzeit: 3 Monate. 
Bearbeitungszeit etwa 3 Arbeitswochen.
Rabatte: 
10 % bei Verlängerung um 3 Monate 
15 % bei Verlängerung um 6 Monate 
20 % bei Verlängerung um 12 Monate

Alle Preise verstehen sich zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

* Zusätzliche Funktionen: Gewinnspiel, Fragebogen, Anforderung von Informationsmaterial, 
nächster Händler sowie fl exible monatliche Seitenänderung.

Das Basis-Paket beinhaltet:

•  1 Inhaltsseite 
(redaktionell aufbereitet)

•  5 Bilder
•  1 Video
•  3 Downloads
•  1 Werbebutton auf während der 

Laufzeit in Rotation (160 × 150 Pixel)

•  Laufzeit 3 Monate 
•  Auswertungen

1.790 €

Das Basis-Paket plus beinhaltet:

•   3 Inhaltsseiten 
(redaktionell  aufbereitet und verknüpft)

•  12 Bilder
•  2 Videos
•  5 Downloads
•  1 Bildserie mit bis zu maximal 

20 Einzelbildern
•  1 Werbebutton auf während der 

Laufzeit in Rotation (160 × 150 Pixel)

•  mit zusätzlichen Funktionen* 
erweiterbar

•  Laufzeit 3 Monate 
•  Auswertungen

2.850 €



10. Technische Daten
Zahlungsbedingungen

Erscheinungsweise

Monatlich – jeweils zum ersten Werktag

Maße

Heftformat: 200×285 mm

Satzspiegel: 161×254 mm

Spalten: 4-spaltig, 38 mm Spaltenbreite

Anlieferung/Beilagen/Beihefter

Lieferanschrift
Rehms Druck GmbH, Wareneingang
Heinrich-Hertz-Straße 21, 46325 Borken

Wir bitten um Beachtung der Anlie-
ferungsanforderungen. Diese erhal-
ten Sie mit der Auftragsbestätigung.

Rücktrittsrecht

Anzeigen:10 Werktage vor AZ-Schluss*
Beilagen und Beihefter:
2 Monate vor Beilagentermin

*  Anzeigen- und Druckunterlagenschluss 
siehe 5.

Informationen zum Datenschutz
entnehmen Sie bitte unserer 
Datenschutzerklärung unter
www.FuG-Verlag.de/datenschutz

Technik

Druckverfahren: Rollenoffset

Bindeverfahren: Rückenklebung
Bei Bunddurchdruck gehen etwa 3mm 
vom Motiv verloren.

Druckunterlagen
PDF: PDF/X-1a:2003 oder PDF/X-3:2002, 
CMYK Farben, Profil: PSO LWC Standard, 
alternativ Profil: Bogenoffset-Standard 
ISO Coated v2.

TIF: 300 dpi (120 l/cm), 4-farbig (CYMK).

EPS: Vektor-EPS, Schriften in Pfade und 
nur CMYK-Farben.

Geringe Tonwertabweichungen sind im 
Toleranzbereich des Druckverfahrens 
begründet.

Datentransfer
E-Mail: Anzeigen@FuG-Verlag.de

Große Datenmengen über 
Filehosting-Dienste.

Zahlung

Zahlungsbedingungen
Fälligkeit innerhalb 14 Tagen nach 
Rechnungsdatum ohne Abzug.
Bei Vorauszahlung 2 % Skonto
(Beilagen-Buchung ausgenommen).

Zahlungsmöglichkeiten
Volksbank Köln Bonn
IBAN: DE94 3806 0186 1802 6920 10
Swift (BIC): GENODED1BRS 

Gläubiger ID
DE19ZZZ00000868068

USt-IdNr.
DE 122115905



11. Allgemeine Geschäftsbedingungen

Die allgemeinen und unsere zusätzlichen Geschäfts-
bedingungen, die Auftragsbestätigung und die jeweils 
gültige Preisliste sind für jeden Auftrag maßgebend. 

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und 
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung 
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel eines 
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Zeitschrift 
oder ePaper zum Zweck der Verbreitung.
1.2 „ePaper“ ist eine ausschließlich in elektronischer Form verbrei-
tete Ausgabe einer Zeitung oder Zeitschrift, deren redaktioneller 
und werblicher Inhalt (ungeachtet etwaiger Zusatzfunktionen, z.B. 
Verlinkungen) weitgehend identisch ist mit der gleichnamigen 
Printausgabe und die im Hinblick auf die darin enthaltenen Anzei-
gen gemeinsam mit der Printausgabe vermarktet wird. Das Layout 
des ePapers kann von der gedruckten Ausgabe abweichen.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines 
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, 
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten 
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in 
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der 
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im 
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen 
abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet 
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn 
die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Ver-
lages beruht.
5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben 
oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht wer-
den sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem 
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne 
dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten 
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, 
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen 
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
„Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne 
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge 
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages 
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Ver-
lag unzumutbar ist. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser 
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüg-
lich mitgeteilt.
9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag 
gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im 
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglich-
keiten.
10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte 

angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut 
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 

Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – 
auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Scha-
densersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug 
sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf 
das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. 
Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, 
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine 
Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicher-
ter Eigenschaften bleibt unberührt. 

Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber 
hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; 
in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufl euten die Haftung für 
grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren 
Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts 
beschränkt. 

Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Män-
geln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung 
und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit 
der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird 
die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der 
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung 
der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der 
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe 
für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.



14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen 
sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis 
zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen 
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an 
der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, 
auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und 
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig 
zu machen.
15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Bele-
gnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung 
des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der 
Anzeige.
16. Druckunterlagen werden nur als digitale Daten angenommen. 
Kosten für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende 
Änderungen an den ursprünglich übermittelten Daten hat der 
Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet 
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste genannte durch-
schnittliche Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung 
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn 
sie bei einer Auflage von 100.000 bis zu 500.000 Exemplaren 
mindestens 10 % beträgt.
18. Anzeigendaten werden über das Erscheinungsdatum hinaus 
nicht aufbewahrt oder gesichert. Der Verlag gewährleistet die ver-
trauliche Behandlung aller Daten zur Erhebung, Verarbeitung, 
Nutzung und Speicherung.
19. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit 
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Ver-
lages; auch für das Mahnverfahren sowie für den Fall, dass der 
Wohnsitz und der gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im 
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand 
der Sitz des Verlages vereinbart. Auf den Vertrag findet deutsches 
Recht Anwendung.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages

a) Der schriftlich oder auch mündlich erteilte Anzeigenauftrag 
wird erst nach schriftlicher Bestätigung durch den Verlag rechts-
verbindlich.
b) Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen 
Bedingungen auch für laufende Aufträge – sofern keine anders-
lautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde – mit dem 
Einführungstermin des neuen Tarifs in Kraft.
c) Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmünd-
lich veranlassten Änderungen und Abbestellungen übernimmt der 
Verlag keine Haftung. Der Verlag haftet nicht bei fernmündlich 
aufgegebenen Anzeigen oder fernmündlich erteilten Korrekturen 
für die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht 
übernommen, wenn sich Mängel an der Vorlage erst bei der 
Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende 
hat dann bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Die 
eventuell entstehenden Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung der 
Druckunterlagen oder für Maschinenstillstand müssen weiterbe-
rechnet werden.
d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, 
sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den 
Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die 
vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
e) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Ver-
lag in Geschäftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum 
Anzeigenschlusstermin verlangt werden.
f) Bei höherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allgemeiner 
Rohstoff- oder Energieverknappung, vom Verlag nicht zu vertre-
tenden Lieferengpässen/Nichtlieferungen bei/von Zulieferern oder 
im Falle von Betriebsstörungen hat der Verlag Anspruch auf volle 
Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt 
mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier IVW-Quartale ver-
kauften Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei gerin-
geren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhältnis gekürzt, in dem die garantierte verkaufte Auflage 
zur tatsächlich ausgelieferten Auflage steht. Alle weiteren Ansprü-
che auf Erfüllung oder Schadenersatz sind ausgeschlossen.
g) Bei Aufträgen für Beilagen, Beikleber, Beihefter, Printpromotion 
und Warenproben u.ä. sind Schadensersatzansprüche gegen den 
Verlag wegen Nichtveröffentlichung oder in sonstiger Weise nicht 
vertragsgerecht erfolgter Veröffentlichungen ausgeschlossen.
h) Bei Druckvorlagen, die zusätzliche Herstellungskosten verursa-
chen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mängel 
bei den Druckunterlagen und Belichtungsdateien nicht sofort 
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang 
deutlich, so hat der Werbungstreibende bei ungenügendem 

Abdruck keine Ansprüche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wieder-
holt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor 
Drucklegung der nächstfolgenden Anzeige auf den Fehler hin-
weist. Bei Überschreitung der im Terminplan festgelegten Daten 
für die Übersendung der Druckunterlagen kann keine Gewähr für 
eine einwandfreie Druckwiedergabe übernommen werden. 
Unerwünschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des 
Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und 
Übermittlung von Druckunterlagen zurückführen lassen führen zu 
keinem Preisminderungsanspruch.  
i) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt 
und die rechtliche Zulässigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs. Er 
stellt den Verlag von allen Ansprüchen Dritter frei, die in diesem 
Zusammenhang etwa geltend gemacht werden. Der Verlag ist 
nicht verpflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob 
durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden.
j) Der Kunde hat digital übermittelte Druckunterlagen frei von so 
genannten Computerviren, Würmern und sonstigen Schadens-
quellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem 
Zweck handelsübliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils 
dem neuesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Verlag 
auf einer ihm übermittelten Datei Schadensquellen der vorbe-
zeichneten Art, wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch 
mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. 
-begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des Übergreifens der 
Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Verlages) erforderlich, 
löschen, ohne dass der Kunde in diesem Zusammenhang Scha-
densersatzansprüche geltend machen kann. Der Verlag behält 
sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, 
wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadensquel-
lendem Verlag Schäden entstanden sind.
k) Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdrückliche 
Bestätigung des Verlages anerkannt.
l) Die Rabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftragsvolumen 
innerhalb eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird die für den Auftrag-
geber jeweils günstigere Staffel angewandt.
m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und Beiheftern aus 
dem Ausland erfolgt die Rechnungstellung ohne Mehrwert-
steuerberechnung unter der Voraussetzung, dass die Steuer-
befreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behält sich die 
Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschul-
deten Höhe für den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steu-
erpflicht der Anzeige bzw. der Beilage/Beihefter bejaht. 
i) Die Verantwortung für die Wahrung der Bildrechte des Urhe-
bers liegen beim Auftraggeber. Dem Auftraggeber obliegt es, den 
Herausgeber von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diese aus 
der Ausführung des Auftrages entstehen.Stand: 1.1.2024



12. Ansprechpartnerinnen

Simone Schürstedt 
Mediaberatung

Orionweg 78
33334 Gütersloh

Tel.: 05241 532888
E-Mail: Media.Schuerstedt@t-online.de

Gebiet Nord & West
PLZ-Gebiete 
1, 2, 3, 4 und 5

Iris Stinner 
Mediaberatung/Disposition

Familienheim und Garten 
Verlagsgesellschaft mbH
Oberer Lindweg 2 
53129 Bonn

Tel.: 0228 6046835
E-Mail: Anzeigen@FuG-Verlag.de

Gebiet Ost & Süd
PLZ-Gebiete 
0, 6, 7, 8 und 9

Wir beraten Sie gerne persönlich! 
So kontaktieren Sie uns:




