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H Titelportrat

Modern, lesernah und viel Service — das bietet Familienheim und Garten.

Das Magazin richtet sich an Wohn-
eigentiimer und -eigentiimerinnen,
die ihr Haus mit Garten selbst nut-
zen. Sie interessieren sich fir alle praxis-
nahen Themen rund um Einfamilien-
und Doppelhaduser, Eigentumswohnun-
gen, Balkon, Terrasse und Garten.

Familienheim und Garten ist bei den
monatlich erscheinenden Fachzeitschrif-
ten die Nummer 1 — mit der hochsten
Auflage! (Quelle Statista, Januar 2023).
Der aktuelle Ratgeber fur Haus, Woh-
nung und Garten erscheint im 77. Jahr-
gang monatlich bundesweit mit
311.726 verkauften Exemplaren (IVW
2/2023).

Als Mitgliedermagazin des Verbands
Wohneigentum (VWE) erfreut sich
Familienheim und Garten einer engen

Leser-Blatt-Bindung. Das komplette
Online-Angebot zdhlt im Jahresschnitt
rund 508.000 Pageviews monatlich.

Die Leserschaft des Magazins ist zu
Hause in ihren eigenen vier Wanden. Sie
erwartet kompetente, fundierte Bera-
tung in allen Fragen rund um Haus,
Renovierung und Sanierung, Garten-
gestaltung und -pflege sowie Okologie.

Ideen und Anleitungen fiir effizientes
und energiebewusstes Modernisie-
ren und Renovieren des Hauses oder
der Wohnung zur Nutzung fur die
kleine und groBe Familie sind Haupt-
schwerpunkte des Magazins. Dazu
gehoren naturnahes Gartnern ebenso
wie Pflanztipps und Beratung fir den
beliebten eigenen Nutz- und Ziergarten.
Alle Themen sind fundiert aufbereitet

und exzellent von unseren Fachautorin-
nen und -autoren recherchiert. Famili-
enheim und Garten ist serviceorientier-
ter Ideen- und Ratgeber zugleich.

Dariiber hinaus informiert das Magazin
Uber alle aktuellen Verbandsthemen
rund um Wohneigentum, Wohnungs-
politik, Recht und Steuern.



E Leserdaten — Marktforschung 2020

Unsere Leserinnen und Leser sind

Wohneigentiimer ¢ Gartenbesitzer  Familienmenschen ¢ Heimwerker
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Leserschaft __=: 1| E Best Ager __=: E HaushaltsgroBe
89 % der Leserinnen % I_D.I 5 86 % sind Best Ager é 5 89 % der Haushalte
und Leser lesen %/// § (Uber 50 Jahre). Im Mittel %/// § sind 2-Personen-Haushalte
jede Ausgabe. 7% N sind sie 63 Jahre alt. 7 N und mehr.
i Wi
HausgroBe/Wohnflache GartengroBe
140 m? betragt die 580 m? betragt die
HausgroBe/Wohnflache GartengroBe

im Schnitt. im Schnitt.

Quelle: FuG-Leserbefragung 2020



A Auflage und Verbreitung

H *
AUf I age Verbreltu ng Schleswig-Holstein
Druckauflage 308.586 Nach Nielsen
Nielsen-Gebiet | aithe
Tatsachlich verbreitete 60.005 Bremen
Auflage 315.717 . . Brandenburg
‘Nielsen-Gebiet Il
Niedersach :
Verkaufte Auflage  315.399 124.246 38.260 Berlin
18.034 Sachsen-Anhalt
Nordrhein-Westfalen
Nielsen-Gebiet lllb
20.779 . 5.900 )
liringen o <
Nielsen-Gebiet IV Hessen
80.260
Rheinland-Pfalz
5.726
Niel Gebiet.Vil
6.667 Bayern
Insgesamt 315.717 80.260

* Nur Bundesrepublik

Basis der Angaben zu Auflage und Verbreitung ist der aktuelle Jahresdurchschnitt ,vf,\“\ f"\d
(12 Ausgaben) der verbreiteten Auflage nach IVW. % ;



H Themen und Termine:

Haus, Garten, Familie und Freizeit

Haus und Wohnen: bauen,

Schoner Garten: gestalten,

Termin . ) ial
= = renovieren, einrichten pflanzen und pflegen L
5 | ET.  02.01.24 | Dachbenflanzun .
2 ASt 011223 o© bep"a ung. s Alles Grin! Klimabewusst wohnen
| as2 091123  Vorteile fur Haus + Klima, Hochbeete und Gewachshauser und leben
DU 06.12.23 | hachtraglicher Aufbau
g E\Ts:1- 8;-8?-%3 Enerdie sparen durch Dammen | YVasser sparen: Gesundes Schlafzimmer +
K3 AS2. 061223 und %euepFenster Pflanzenbewasserungssysteme, Luftungsanlagen,
DU: 100124 Zisternen, Fasspumpen Schimmel vorbeugen
N . . .
s i21: (3)1:8?:53 Eﬁg%n%s;g:?scﬁn Lét;ergangs— Natirlich! Teich Friihjahrsputz drauBen
AS2: 11.01.24 |Un@nly gen. ' fiir Holz und Stein
DU: 07.02.24 \Warmepumpen
T ET 020424 1 o Gértnern in Zeiten des )
< | AS1: 01.03.24 | Die Sonne als Heizung: Klimwandels Fassaden begriinen
AS2: 08.02.24 | Solarthermie ' (Klimaschutz im Haus)
DU 07.03.24 Rasen und Klimwandel
g 2.21- 8%&5153 Rund um Warmepumpen, Neue Gerdte:
L1102 Stromverbrauch, ) Torffrei Gartnern
AS2: 11.03.24 . Alles Akku oder was?
DU: 090424 | Strom sparen mit PV
= ET:  01.06.24 . .
T AST 020524 o L ko + Enerdiespeicher Smart, Elektro, Benzin, von Hand Regenwassernutzung im Garten:
AS2: 09.04.24 giesp mahen: Was denn jetzt? Rigolen, Regenwasserspeicher, etc.
DU: 07.05.24




ET:
AS1:
AS2:
DU:

ET:
AST:
AS2:
DU:

ET:
AS1:
AS2:
DU:

ET:
AST:
AS2:
DU:

ET:
AST:
AS2:
DU:

ET:
AS1:
AS2:
DU:

01.07.24
31.05.24
08.05.24
07.06.24

01.08.24
02.07.24
13.06.24
10.07.24

02.09.24
02.08.24
15.07.24
09.08.24

01.10.24
30.08.24
12.08.24
09.09.24

02.11.24
02.10.24
12.09.24
10.10.24

02.12.24
31.10.24
11.10.24
08.11.24

Power! Rund ums
Balkonkraftwerk

So funktioniert
Hitzeschutz im Haus

barrierefrei (1): Kleines Bad
ganz grol3, Best Ager Bad

barrierefrei (2):
So wird das Heim zum
Mehrgenerationenhaus

Langer schon:
Outdoormobel und Terrassen

Mehr Platz;
(1) Das Dach ausbauen

Outdoormobel, Grillneuheiten

Naturlich dingen

Gartnern ohne MUhe
(auch im Alter)

Gartenabfall gibt es nicht:
Rund um Laub, Kompost etc

Sicherheit rund ums Haus

Von Mobiliar bis Pflanzen:
Uberwintern im Garten

Regenwassernutzung firs Haus

Sommerkiche im Garten

Gartnern mit Higelbeet

Wie Sie Ihr Haus aufstocken

Mobel made in Germany

Prariegarten anlegen,
Uberlebenskiinstler im Garten

ET: Erscheinungstermin; AS1: Anzeigenschluss; AS2: Redaktionsschluss fir Sonderwerbeformen; DU: Druckunterlagen

Monatsaktuelle Gartenarbeiten mit vielen Tipps aus der Praxis, interessante Produktneuheiten, kreative Ideen fur Haus & Garten,

Klchentipps & Rezepte



je 1-spaltige 38 mm breite Zeile (s/w)
je 1-spaltige 38 mm breite Zeile (4c)

2. Umschlagseite
4. Umschlagseite

Malstaffel

ab 3 Anzeigen
ab 6 Anzeigen
ab 12 Anzeigen

Mengenstaffel
ab 1 Seite
ab 3 Seiten
ab 6 Seiten
ab 12 Seiten

7,25 €
11,25 €

760,00 €
995,00 €

5%
10 %
15 %

5%
10 %
15 %
20 %

Preise auf Anfrage

Max. Format 195 x 280 mm, max. Gewicht 40 g
Mindestbelegung 10.000 Exemplare
Verarbeitungszuschuss 1,5 %

Lieferung frei Druckerei 15 Tage vor Erscheinungstag

bis 10 g Gewicht

je tausend Exemplare 85,00 €

fiir jede weiteren angefangenen 5 g

je tausend Exemplare 8,00 €

Postkarten beilegen

je tausend Exemplare 55,00 €
aufgeklebt auf Anfrage

Vierseitig/ca. 25 g/200 x 285 mm

je tausend Exemplare 105,00 €

4/8/12/16 Seiten als Umfangserweiterung

zum Herausnehmen auf Anfrage

Verbindliche Muster benétigen wir vier Wochen vor Erscheinen.
Beilagen/Beihefter/Postkarten/Heft im Heft sind nicht rabattfahig.



171
Satzspiegel:
1‘61 X254
im Anschnitt: *
‘OO %285
1/3 1/3.
Satzspiegel: Satzspiegel:
51x254 161x82
im Anschnitt:* im Anschnitt:*
75%285 200 ‘k 97
1/8. 1/8.
Satzspiegel: Satzspiegel:
38x%125 79%x61
Satzspiegelformate

1/8.
Satzspiegel:
161%29

im Anschnitt:*
200}x44 |

siw 7.650 €
4c 11.890 €

siw 2.560 €
4c 3.980 €

siw 965 €
4c 1490 €

1/2.
Satzspiegel:
79%254

im Anschnitt:*
103 x285

1/4.
Satzspiegel:
38x254

im Anschnitt:*
62 %285

1/16.

Satzspiegel:
79%29

1/2.
Satzspiegel:
161x125

im Anschnitt:*
200‘ 140

1/4.
Satzspiegel:
161x61

im Anthn\tt:*
ZOO}x 77

1/16.

Satzspiegel:
38x61

1/4.
Satzspiegel:
79%125

im Anschni‘h:*
103 % 14p

* AnschnittgroBen zuziglich 3 mm Beschnittzugabe allseitig. Kleinstes Anschnittformat: 1/8 Seite quer.

Schriften/Logoabstand: mindestens 3 mm bis zum Beschnitt.

SondermaBe und regionale Anzeigen auf Anfrage.
Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

siw 3.850 €
4c 5.970€

siw 1.920 €
4c 2990 €

silw 485 €
4c 750 €



Advertorial und weitere Sonderwerbeformen

Advertorial

Die ideale Werbeform fir erklarungsbedirftige
Produkte. Advertorials sind zuverlassige Werbe-
botschafter und profitieren von der hohen
Glaubwiirdigkeit und Leser-Blattbindung.

1. Advertorial print -
2. Advertorial online

3. Advertorial print/
Kombi online

Powertools von WORX

Weitere Sonderwerbeformen

Auch Medienkooperationen print wie online,
Sonderveroffentlichungen und Gewinnspiele
entwickeln wir gerne gemeinsam mit lhnen.

WPC-Diele ist nicht gleich WPC-Diele:
Manche Modelle
stechen heraus

In unserer Rubrik ,, Praxistest”
halten wir unser Testlogo
gerne fur Sie bereit!

Familienheim
wrGarten
PRAXISTEST

Unser Urteil
sehr gut

Gestaltung und Koordination Gbernehmen wir fir Sie! Uber Konditionen, weitere Méglichkeiten und Termine
fir Sonderwerbeformen (Redaktionsschluss fiir AS2 siehe bitte unter EX) informieren wir Sie gerne individuell.

Sprechen Sie uns fiir hr Angebot jederzeit an!



B Online | Banner

www.FuG-Verlag.de

Werbeform

I Skyscraper
F1 Skyscraper
El Sponsor-Button

Bannerwerbung auf www.FuG-Verlag.de - Start jederzeit F'f«ﬁmﬁ:'\ﬂfﬂ- U\D GARTEN 3
Pixel Preise/bei 30.000 garantierten B\ e —— §
Ad-Views je Monat s;:;::r E;;:eumsuom und gibt Schatten: ;
1 Monat 2 Monate 3 Monate SRR wm:_fin_:rthifl E
160x300  325€ 650 € 820 € ' g
160 x 600 540 € 1.080 € 1.355 € i
220x% 190 435 € 870 € 1.080 €

Format: JPG oder animiertes Gif bis 300 KB

L]/

508.000

Pageviews
(mtl.)
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~ Gezahlt werden monatlich vollstéandige
Seitenaufrufe (Pageviews) der Artikel
unseres Webauftritts. Bilder oder
Downloads sowie systemtechnische
Seitenaufrufe sind in der Zahlung nicht
enthalten. Die nebenstehende Angabe
ist ein Durchschnittswert der letzten
18 Monate.
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%

Unsere Website wird kontinuierlich auf die aktuellen gdiltigen
Leistungsoptimierungen und Veranderungen des Algorithmus
von Google untersucht und angepasst. So gewahrleisten wir —
neben der Unterstitzung allgemeiner SEO-MaBnahmen:
v bestmogliche Auffindbarkeit
v schnellste Erreichbarkeit und Respondtime |hrer

Inhalte — auf dem Desktop und mobil
v angepasstes Layout fiir die optimale Darstellung

an allen Endgeraten.



B Online | Microsite

Moo
FAMILIENHEIM UKD GARTEN

EPYERPR, ........ |

. . . . utz und Pflege fiir Holz und Metall =
www.FuG-Verlag.de/microsites — kleine Website e g ot s v i Carass

Nutzen Sie die gezielte Ansprache an lhre Zielgruppe und messen Sie den Erfolg dieser
Seite. Wir gestalten lhre kleine Website als Microsite — fir Desktop und Mobile.

P AN\ P AN\
FAMILENHEN 0 GARTEN FAMILENHEN 0 GARTEN
Das Basis-Paket beinhaltet: Das Basis-Paket plus beinhaltet:
® 1 Inhaltsseite ® 3 |nhaltsseiten
(redaktionell aufbereitet) (redaktionell aufbereitet und verknlpft)
o 5 Bilder ® 12 Bilder
e 1 Video 1.790 € e 2 \ideos 2.850 €
* 3 Downloads ¢ 5 Downloads
* 1 Werbebutton auf wahrend der ® 1 Bildserie mit bis zu maximal
Laufzeit in Rotation (160 x 150 Pixel) 20 Einzelbildern
o Laufzeit 3 Monate * 1 Werbebutton auf wéhrend der
® Auswertungen Laufzeit in Rotation (160x 150 Pixel)
o mit zusatzlichen Funktionen*
erweiterbar
Textlangen je Seite sind max. 4.000 o Laufzeit 3 Monate
Zeichen, Mindestlaufzeit: 3 Monate.
Bearbeitungszeit etwa 3 Arbeitswochen. * Auswertungen

Rabatte:
10 % bei Verlangerung um 3 Monate Alle Preise verstehen sich zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
15 % bei Verldangerung um 6 Monate *Zusatzliche Funktionen: Gewinnspiel, Fragebogen, Anforderung von Informationsmaterial,

20 % bei Verlangerung um 12 Monate néchster Handler sowie flexible monatliche Seiteninderung.



Monatlich — jeweils zum ersten Werktag

Heftformat: 200 %285 mm
161 x 254 mm

Spalten: 4-spaltig, 38 mm Spaltenbreite

Satzspiegel:

Lieferanschrift
Rehms Druck GmbH, Wareneingang
Heinrich-Hertz-StraBe 21, 46325 Borken

Wir bitten um Beachtung der Anlie-
ferungsanforderungen. Diese erhal-
ten Sie mit der Auftragsbestatigung.

Anzeigen: 10 Werktage vor AZ-Schluss*
Beilagen und Beihefter:
2 Monate vor Beilagentermin

* Anzeigen- und Druckunterlagenschluss
siehe

Druckverfahren: Rollenoffset

Bindeverfahren: Riickenklebung
Bei Bunddurchdruck gehen etwa 3mm
vom Motiv verloren.

Druckunterlagen

PDF: PDF/X-1a:2003 oder PDF/X-3:2002,
CMYK Farben, Profil: PSO LWC Standard,
alternativ Profil: Bogenoffset-Standard
ISO Coated v2.

TIF: 300 dpi (120 I/cm), 4-farbig (CYMK).

EPS: Vektor-EPS, Schriften in Pfade und
nur CMYK-Farben.

Geringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Druckverfahrens
begriindet.

Datentransfer
E-Mail: Anzeigen@FuG-Verlag.de

GroBe Datenmengen Uber
Filehosting-Dienste.

Zahlungsbedingungen

Falligkeit innerhalb 14 Tagen nach
Rechnungsdatum ohne Abzug.

Bei Vorauszahlung 2 % Skonto
(Beilagen-Buchung ausgenommen).

Zahlungsmdglichkeiten

Volksbank Kéln Bonn

IBAN: DE94 3806 0186 1802 6920 10
Swift (BIC): GENODED1BRS

Glaubiger ID
DE1977700000868068

USt-IdNr.
DE 122115905

Informationen zum Datenschutz
entnehmen Sie bitte unserer
Datenschutzerklarung unter
www.FuG-Verlag.de/datenschutz



Die allgemeinen und unsere zusétzlichen Geschéfts-
bedingungen, die Auftragsbestétigung und die jeweils
glltige Preisliste sind fur jeden Auftrag maBgebend.

Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1., Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Zeitschrift
oder ePaper zum Zweck der Verbreitung.

1.2 ,ePaper” ist eine ausschlieBlich in elektronischer Form verbrei-
tete Ausgabe einer Zeitung oder Zeitschrift, deren redaktioneller
und werblicher Inhalt (ungeachtet etwaiger Zusatzfunktionen, z.B.
Verlinkungen) weitgehend identisch ist mit der gleichnamigen
Printausgabe und die im Hinblick auf die darin enthaltenen Anzei-
gen gemeinsam mit der Printausgabe vermarktet wird. Das Layout
des ePapers kann von der gedruckten Ausgabe abweichen.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschllssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfullung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Ver-
lages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millime-
terzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht wer-
den sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufuhren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen,
die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftréage — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fir den Ver-
lag unzumutbar ist. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag
gewdhrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglich-
keiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte

angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind —
auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Scha-
densersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfuillungsgehilfen. Eine
Haftung des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicher-
ter Eigenschaften bleibt unberthrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen;
in den tbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fur
grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt.

Reklamationen muissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mén-
geln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit
der zurtickgesandten Probeabztige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige Uibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.



14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen
sowie Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zurtckstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig
zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Bele-
gnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer-
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages tber die Versffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

16. Druckunterlagen werden nur als digitale Daten angenommen.
Kosten furr vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende
Anderungen an den urspriinglich dibermittelten Daten hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste genannte durch-
schnittliche Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn
sie bei einer Auflage von 100.000 bis zu 500.000 Exemplaren
mindestens 10 % betragt.

18. Anzeigendaten werden Uber das Erscheinungsdatum hinaus
nicht aufbewahrt oder gesichert. Der Verlag gewahrleistet die ver-
trauliche Behandlung aller Daten zur Erhebung, Verarbeitung,
Nutzung und Speicherung.

19. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Ver-
lages; auch fir das Mahnverfahren sowie fir den Fall, dass der
Wohnsitz und der gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart. Auf den Vertrag findet deutsches
Recht Anwendung.

Stand: 1.1.2024

Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Der schriftlich oder auch mtindlich erteilte Anzeigenauftrag
wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechts-
verbindlich.

b) Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch fir laufende Auftréage — sofern keine anders-
lautende schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit dem
Einfuhrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

) Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiind-
lich veranlassten Anderungen und Abbestellungen tibernimmt der
Verlag keine Haftung. Der Verlag haftet nicht bei fernmtndlich
aufgegebenen Anzeigen oder fernmindlich erteilten Korrekturen
fuir die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht
Ubernommen, wenn sich Mangel an der Vorlage erst bei der
Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungtreibende
hat dann bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Die
eventuell entstehenden Mehrkosten z. B. zur Nachbesserung der
Druckunterlagen oder fur Maschinenstillstand mssen weiterbe-
rechnet werden.

d) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die
vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergtitung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Ver-
lag in Geschéaftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum
Anzeigenschlusstermin verlangt werden.

f) Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, allgemeiner
Rohstoff- oder Energieverknappung, vom Verlag nicht zu vertre-
tenden Lieferengpéssen/Nichtlieferungen beivon Zulieferern oder
im Falle von Betriebsstérungen hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt
mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier IVW-Quartale ver-
kauften Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei gerin-
geren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhéltnis gekurzt, in dem die garantierte verkaufte Auflage
zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Alle weiteren Anspri-
che auf Erfullung oder Schadenersatz sind ausgeschlossen.

g) Bei Auftragen fur Beilagen, Beikleber, Beihefter, Printpromotion
und Warenproben u.a. sind Schadensersatzanspriiche gegen den
Verlag wegen Nichtverdffentlichung oder in sonstiger Weise nicht
vertragsgerecht erfolgter Veroffentlichungen ausgeschlossen.

h) Bei Druckvorlagen, die zusétzliche Herstellungskosten verursa-
chen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Méngel
bei den Druckunterlagen und Belichtungsdateien nicht sofort
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Werbungstreibende bei ungentigendem

Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wieder-
holt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor
Drucklegung der néchstfolgenden Anzeige auf den Fehler hin-
weist. Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten
fiir die Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewahr fur
eine einwandfreie Druckwiedergabe Gibernommen werden.
Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des
Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und
Ubermittlung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen fuhren zu
keinem Preisminderungsanspruch.

i) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt
und die rechtliche Zulassigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs. Er
stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem
Zusammenhang etwa geltend gemacht werden. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

j) Der Kunde hat digital Gbermittelte Druckunterlagen frei von so
genannten Computerviren, Wirmern und sonstigen Schadens-
quellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem
Zweck handelstibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils
dem neuesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Verlag
auf einer ihm Ubermittelten Datei Schadensquellen der vorbe-
zeichneten Art, wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch
mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw.
-begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des Ubergreifens der
Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Verlages) erforderlich,
|6schen, ohne dass der Kunde in diesem Zusammenhang Scha-
densersatzanspriiche geltend machen kann. Der Verlag behalt
sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadensquel-
lendem Verlag Schaden entstanden sind.

k) Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdrtickliche
Bestatigung des Verlages anerkannt.

1) Die Rabattstaffelungen beziehen sich auf das Auftragsvolumen
innerhalb eines Jahres (Insertionsjahr). Es wird die fur den Auftrag-
geber jeweils glinstigere Staffel angewandt.

m) Die geltende Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungs-
betrag aufgeschlagen. Bei Anzeigen, Beilagen und Beiheftern aus
dem Ausland erfolgt die Rechnungstellung ohne Mehrwert-
steuerberechnung unter der Voraussetzung, dass die Steuer-
befreiung besteht und anerkannt wird. Der Verlag behélt sich die
Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschul-
deten Hohe fir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steu-
erpflicht der Anzeige bzw. der Beilage/Beihefter bejaht.

i) Die Verantwortung fur die Wahrung der Bildrechte des Urhe-
bers liegen beim Auftraggeber. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Herausgeber von Anspriichen Dritter freizustellen, die diese aus
der Ausfuhrung des Auftrages entstehen.



B Ansprechpartnerinnen

Wir beraten Sie gerne personlich!
So kontaktieren Sie uns:

Iris Stinner Simone Schiirstedt
Mediaberatung/Disposition Mediaberatung

Familienheim und Garten Orionweg 78

Verlagsgesellschaft mbH 33334 Gutersloh

Oberer Lindweg 2

53129 Bonn

Tel.: 0228 6046835 Tel.: 05241 532888

E-Mail: Anzeigen@FuG-Verlag.de E-Mail: Media.Schuerstedt@t-online.de
Gebiet Ost & Sud Gebiet Nord & West

PLZ-Gebiete PLZ-Gebiete
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